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Цель освоения дисциплины (модуля): обучение обучающихся практическим 

навыкам сбора социологических данных. Модуль состоит из двух учебных дисциплин:  

1 – Интервью в социологических исследованиях; 

2 - Метод наблюдения в социологии. 

Целями изучения учебных дисциплин модуля соответственно являются: 

1) умение применять качественную методологию и качественные методы от 

этапа сбора до анализа и описания результатов исследования в одной из практических 

областей работы социолога методом интервью; 

2) получение системного представления о наблюдении как научном методе, о 

роли наблюдения в развитии наук, о видах социологического наблюдения, о методике 

и технике его применения, возможных областях его использования. 

 

Планируемые результаты обучения по дисциплине (модулю):  

В результате освоения дисциплины (модуля) формируются следующие компетенции: 

Компетенция Индикаторы 

компетенций 

Результаты обучения 

ОПК-3: способен 

принимать участие в 

социологическом 

исследовании на всех 

этапах его проведения 

ОПК-3.1 

Операционализирует 

задачи конкретного 

социологического 

исследования;  

ОПК-3.2. Предлагает пути 

проверки задач и гипотез 

исследования;  

ОПК-3.3. Разрабатывает 

программные и 

методические документы 

социологического 

исследования;  

ОПК-3.4. Решает 

организационные и 

методические вопросы 

сбора информации в 

соответствии с 

поставленными задачами и 

Знать:  

• содержательные 

характеристики и 

функциональные 

возможности различных 

методов сбора данных; 

• специфику применения 

различных видов метода 

наблюдения и интервью в 

эмпирических 

исследованиях; 

• возможности анализа 

визуальной и текстовой 

информации. 

Уметь:  

• осуществлять выбор и 

обоснование конкретной 



методической стратегией 

исследования; 

контролирует сбор 

социологических данных;  

ОПК-3.5. Оформляет 

научно-техническую 

документацию на всех 

этапах исследования  

разновидности метода 

наблюдения и интервью в 

соответствии с изучаемой 

проблемой; 

• разрабатывать 

инструментарий для 

сбора информации; 

• подбирать адекватную 

технологию сбора и 

обработки информации и 

применять ее в 

эмпирических 

исследованиях; 

• социологически 

анализировать 

визуальную и текстовую 

информацию. 

Владеть: 

• теоретико-

методологическими 

основами проведения 

исследования с помощью 

метода интервью и 

наблюдения; 

• различными техниками 

проведения интервью и 

наблюдения; 

• навыками использования 

текстовых и визуальных 

методов анализа в 

социологическом 

исследовании. 

 

Место дисциплины (модуля) в структуре ОПОП: 

Модуль «Практикум по методам сбора данных» относится к обязательной части  

основной профессиональной образовательной программы по направлению подготовки 

39.03.01 Социология, направленность (профиль) Социология маркетинга. 

 

Содержание дисциплины (модуля), структурированное по темам (разделам):  

 

1. Интервью в социологических исследованиях 

 

Раздел 1. Теоретико-методологические аспекты проведения интервью 

Раздел 2. Организационно-методические аспекты проведения интервью 

2. Метод наблюдения в социологии 

Раздел 1. Теоретико-методологические аспекты проведения наблюдения 

Раздел 2. Организационно-методические аспекты проведения наблюдения 


